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Lampiran 2 Rekapitulasi Hasil Penelitian 
 

1. Data Umum Responden 
Kategori Subkategori Frekuensi Persentase 

Usia 12–17 tahun 7 13,7% 
 18–25 tahun 24 47,1% 
 26–35 tahun 10 19,6% 
 36–50 tahun 10 19,6% 
Jenis Kelamin Laki-laki 11 21,6% 
 Perempuan 40 78,4% 

 
2. Pola Konsumsi Jajanan 

Kategori Subkategori Frekuensi Persentase 
Frekuensi konsumsi 
jajanan Setiap hari 21 41,2% 

 2–3 kali seminggu 20 39,2% 
 Seminggu sekali 2 3,9% 
 Jarang 8 15,7% 
Jenis jajanan 
dikonsumsi Tradisional 31 60,8% 

 Modern 40 78,4% 
Konsumsi donat Pernah 50 98,0% 
Konsumsi mochi Pernah 49 96,1% 

 
3. Persepsi terhadap Donat Mochi Ketan Hitam 

Pertanyaan Opsi Jawaban Frekuensi Persentase 
Ketertarikan terhadap produk Sangat Tertarik 24 47,1% 
 Tertarik 24 47,1% 
 Biasa saja 3 5,9% 
Pernah mendengar produk Ya 31 60,8% 
 Tidak 20 39,2% 
Potensi sebagai jajanan pasar 
modern Ya 49 96,1% 

 Tidak 2 3,9% 
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4. Faktor Daya Tarik Produk 

Faktor Ketertarikan Produk Dipilih Oleh Persentase 

Rasa unik 34 responden 66,7% 
Bahan dasar sehat 24 responden 47,1% 
Tekstur kenyal 23 responden 45,1% 
Harga terjangkau 19 responden 37,3% 
Tren/kepopuleran 19 responden 37,3% 
 

5. Faktor Keputusan Pembelian 
Faktor Persentase yang Menyatakan “Sangat Penting” 

Rasa 64,7% 
Tekstur 41,2% 
Harga 52,9% (menyatakan “Penting”) 
Kesehatan/Gizi 49% 
Tren 35,3% (menyatakan “Penting”) 

 
6. Preferensi Lokasi Pembelian 

Lokasi Pembelian Frekuensi Persentase 

Toko roti/kue 31 60,8% 

Pedagang kaki lima 28 54,9% 

Supermarket 19 37,3% 

Pasar tradisional 17 33,3% 

Online shop 15 29,4% 
 

7. Rentang Harga  
Rentang Harga Frekuensi Persentase 

< Rp 15.000 17 33,3% 
Rp 15.000 – Rp 20.000 18 35,3% 
Rp 20.000 – Rp 25.000 12 23,5% 
> Rp 25.000 4 7,8% 
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8. Rekomendasi Strategi Pengembangan Produk 
Aspek Rekomendasi  

Varian Rasa Penambahan varian rasa seperti cokelat, keju, atau 
matcha untuk menarik konsumen 

Kemasan Produk Penggunaan kemasan yang menarik, ramah 
lingkungan, dan cocok untuk media social 

Distribusi  Fokus pada took roti, kafe, online shop, dan food 
festival 

Promosi Penggunaan media sosial dan kolaborasi dengan 
food influencer lokal 

Harga  Penetapan harga Rp 15.000 - Rp 20.000 untuk 
menarik segmen milenial dan Gen Z 
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Lampiran 3 Lembar Konsultasi dengan Dosen Pembimbing 

 


