
LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Dokumentasi Penelitian 

 

Link G-form: https://forms.gle/VK52LoQbqg9X9yoe6 
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Lampiran 2. Tabulasi Hasil Penelitian 



Usia Jumlah Responden 

<15 Tahun 4 

16-25 Tahun 25 

26-35 Tahun 4 

36-45 Tahun 33 

46-50 Tahun 6 

51> Tahun 4 

Jenis Kelamin  

Pria 29 

Wanita 46 

Pendidikan Terakhir  

SMP 3 

SMA 36 

Diploma 13 

Sarjana 20 

Pasca Sarjana 2 

D1 Perhotelan 1 

Aktif di media sosial mana saja?  

Instagram 47 

Tiktok 48 

YouTube 35 

Facebook 31 

X (Twitter) 2 

Snack Vidio 1 

Whatsapp 1 

 

 

 

 

 



No. Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Konten Visual Makanan 

1. Saya tertarik mencoba makanan setelah 

melihat tampilannya di media sosial. 

2 1 11 33 28 

2. Foto atau video makanan yang estetik 

memengaruhi selera saya. 

2 1 7 31 34 

3. Saya sering menyimpan atau membagikan 

konten makanan yang menarik. 

2 4 12 31 26 

4. Saya percaya bahwa visual yang menarik 

bisa menutupi kekurangan pada makanan. 

3 6 15 24 27 

5. Konten visual makanan membantu saya 

memutuskan makanan apa yang akan saya 

pesan. 

3 2 15 28 27 

2. Pengaruh Influencer Kuliner 

6. Saya mempercayai ulasan makanan dari 

food blogger/influencer di media sosial. 

1 4 26 29 15 

7. Saya pernah mencoba makanan karena 

direkomendasikan oleh influencer kuliner. 

2 5 15 33 20 

8. Saya percaya bahwa influencer kuliner 

memberikan ulasan yang jujur tentang 

makanan. 

1 8 28 28 10 

9. Ulasan makanan dari influencer 

mempengaruhi persepsi saya akan kualitas 

dari makanan tersebut. 

0 7 26 26 16 

10. Rekomendasi influencer membuat saya 

lebih terbuka dalam mencoba jenis 

makanan baru. 

2 2 10 41 20 

3. Tren Viral dan Komunitas Digital 

11. Tren viral makanan dapat mempengaruhi 

saya dalam memilih/membeli makanan. 

2 6 18 29 20 

12. Saya mengikuti akun-akun kuliner untuk 

mencari referensi tempat atau makanan 

baru. 

2 4 14 36 19 

13. Tujuan saya untuk makan lebih sehat dapat 

lebih mudah dicapai karena media sosial. 

2 1 15 31 26 

14. Komunitas digital membantu saya 

menemukan makanan yang sesuai dengan 

selera saya. 

1 4 15 30 25 



15. Saya sering mencoba resep atau makanan 

yang dibagikan oleh komunitas online 

1 5 17 31 20 

4. Tren Konsumsi dan Preferensi Makanan 

16. Saya sering mencoba makanan baru karena 

terinspirasi dari media sosial. 

1 2 20 30 22 

17. Media sosial telah mengubah cara saya 

memilih makanan sehari-hari. 

3 11 27 18 16 

18. Saya menjadi lebih sadar tren makanan 

(diet, gaya hidup sehat, dsb.) karena media 

sosial. 

1 4 12 35 23 

19. Rekomendasi dari komunitas digital 

mempengaruhi keputusan saya dalam 

memilih makanan. 

1 5 21 31 17 

20. Media sosial memotivasi saya untuk lebih 

memperhatikan asupan makanan saya. 

1 1 14 34 25 

 

 

Lampiran 3: Hasil Kuesioner 

 

 



Lampiran 4: Lembar konsultasi 

 


