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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Dokumentasi Penelitian 
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Lampiran 2. Instrumen Kuesioner Penelitian 

 Judul : 

"Jajanan Pasar di Mata Anak Muda: Inovasi, Cita Rasa, dan Gaya Hidup" 

 

Petunjuk Pengisian 

1. Kuesioner ini bertujuan untuk mengetahui persepsi anak muda terhadap 

jajanan pasar dari aspek inovasi, cita rasa, dan gaya hidup. 

2. Beri tanda (✓) pada kolom yang paling sesuai dengan pendapat Anda 

berdasarkan skala berikut: 

3. Keterangan Skor :  

1 = Sangat Tidak Setuju, 2 = Tidak Setuju, 3 = Netral, 4 = Setuju,         

5 = Sangat Setuju 

 

A.  Identitas Responden 

(Tidak dipublikasikan, hanya untuk keperluan analisis) 

1. Usia: _____ tahun 

2. Jenis Kelamin:  Laki-laki   Perempuan 

3. Status:  Mahasiswa   Pekerja   Lainnya: __________ 

4. Kota Domisili: ___________ 

5. Seberapa sering Anda mengonsumsi jajanan pasar? 

  Setiap hari   1–2 kali seminggu  1–2 kali sebulan 

 Jarang   Tidak pernah 

 

B.  Pernyataan Persepsi 

1.  Inovasi Produk 
 

No Pernyataan 
Skor 

1 2 3 4 5 

1. 
Jajanan pasar saat ini tampil lebih menarik 

secara visual dibanding dulu. 
     

2. 
Inovasi kemasan membuat jajanan pasar 

terlihat lebih modern. 
     

3. 
Saya lebih tertarik membeli jajanan pasar jika 

bentuknya unik. 
     

4. 
Inovasi dalam penyajian (misalnya bentuk 

bento) membuat saya penasaran. 
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2.  Cita Rasa 
 

No Pernyataan 
Skor 

1 2 3 4 5 

5. 
Saya menyukai rasa asli jajanan pasar 

tradisional. 
     

6. 
Rasa jajanan pasar masih relevan dengan 

selera anak muda masa kini. 
     

7. 
Saya tertarik mencicipi varian rasa baru dari 

jajanan pasar (misalnya klepon rasa cokelat). 
     

 

4. Gaya Hidup 

No Pernyataan 
Skor 

1 2 3 4 5 

8. 
Saya suka memotret jajanan pasar yang estetik 

untuk diunggah ke media sosial. 
     

9. 
Jajanan pasar cocok dijadikan bagian dari gaya 

hidup kuliner modern. 
     

10. 
Mengonsumsi jajanan pasar membuat saya 

merasa lebih dekat dengan budaya lokal. 
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Lampiran 3. Tabulasi Hasil Penelitian 

A.  Identitas Responden 

Umur Jumlah 

17 tahun 1 

18 tahun 4 

19 tahun 3 

20 tahun 19 

21 tahun 27 

22 tahun 16 

23 tahun 5 

24 tahun 3 

25 tahun 2 

30 tahun 1 

 

Jenis Kelamin Jumlah 

Perempuan 66 

Laki-laki 15 

Status Jumlah 

Mahasiswa 66 

Pekerja 14 

Pelajar 1 

 

Domisili Jumlah 

Surabaya 33 

Makassar 8 

Jakarta 5 

Bali  2 

Bandung 2 

Yogyakarta 2 

dll 29 

 

B.  Pernyataan Persepsi 

1.  Inovasi Produk 
 

No Pernyataan 
Skor 

1 2 3 4 5 

1. 
Jajanan pasar saat ini tampil lebih menarik 

secara visual dibanding dulu. 
- 4 20 38 19 

2. 
Inovasi kemasan membuat jajanan pasar 

terlihat lebih modern. 
- 4 11 34 32 
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3. 
Saya lebih tertarik membeli jajanan pasar jika 

bentuknya unik. 
5 10 24 26 16 

4. 
Inovasi dalam penyajian (misalnya bentuk 

bento) membuat saya penasaran. 
3 9 18 31 20 

 

2.  Cita Rasa 
 

No Pernyataan 
Skor 

1 2 3 4 5 

5. 
Saya menyukai rasa asli jajanan pasar 

tradisional. 
4 0 8 27 42 

6. 
Rasa jajanan pasar masih relevan dengan 

selera anak muda masa kini. 
1 9 19 29 23 

7. 
Saya tertarik mencicipi varian rasa baru dari 

jajanan pasar (misalnya klepon rasa cokelat). 
4 14 12 25 26 

 

5. Gaya Hidup 

No Pernyataan 
Skor 

1 2 3 4 5 

8. 
Saya suka memotret jajanan pasar yang estetik 

untuk diunggah ke media sosial. 
7 14 18 20 22 

9. 
Jajanan pasar cocok dijadikan bagian dari gaya 

hidup kuliner modern. 
1 4 16 36 24 

10. 
Mengonsumsi jajanan pasar membuat saya 

merasa lebih dekat dengan budaya lokal. 
1 3 13 23 41 
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Lampiran 4. Lembar Konsultasi dengan Dosen Pembimbing 

 

 


